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这些商标不能用
以“全天然”为例，北京知识产权法院审

判三庭法官助理雒明鑫介绍，原告深圳某科
技有限公司申请注册在第3类洗发液、染发
剂、化妆品等商品上。国家知识产权局审查
后以违反“欺骗性”条款为由经复审予以驳
回，原告不服提起诉讼。

法院经审理认为，“全天然”本身有“全部
自然形成”的含义，使用在洗发液、化妆品等
商品上，容易使相关公众认为其商品的原料
成分全部由天然原料制造，不含任何化学成
分，从而有可能产生误认，被认定带有欺骗
性。因此法院判决驳回了原告的诉讼请求。

雒明鑫指出，类似情况的还有“古井原生
态酒”“有机荟”等商标。

至于“椰树鲜榨”，雒明鑫指出，原告某集
团有限公司申请注册在第32类无酒精果汁饮
料、啤酒（无酒精）等商品上。法院经审理认
为，“鲜榨”一词有“新鲜压榨”的含义，使用在
无酒精饮料等商品上容易使相关公众认为其
产品均为“新鲜压榨”而成，从而可能产生误

认，被认定带有欺骗性，驳回了原告诉讼请求。
类似情况的还有“植萃醇露”“老手艺”等

商标。

商标的“欺骗性”
那么，如何界定某一标志是否带有欺

骗性？
北京知识产权法院审判三庭党支部书

记、法官张剑坦言，一般而言，认定某一标志
是否“带有欺骗性，容易使公众产生误认”，需
要从标志指向、整体误导性、欺骗可能性、使
用的商品或服务类别和注册主体、判断主体、
误认程度等多个角度综合进行考量判断。

北京知识产权法院党组成员、副院长兼
政治部主任宋鱼水在发布会上指出，《商标
法》第十条第一款第（七）项规定，带有欺骗
性，容易使公众对商品的质量等特点或者产
地产生误认的标志不得作为商标使用。

她说，该条款是商标的禁用条款，如果申
请注册的商标标志违反“欺骗性”条款的规定，
就意味着其本身不得作为商标使用，即使进行
了使用，这种使用也不能使其注册为商标。

全天然、椰树鲜榨……

这些商标有欺骗性 江苏省南京市
实现地铁站点AED全覆盖

记者1日从江苏省南京市红十字会
了解到，目前南京已经实现地铁站点
AED（自动体外除颤器）全覆盖，全市安
装总数超过2000台。

据介绍，当遇到有人发生心跳骤停
紧急情况时，在最佳抢救时间内利用
AED对患者进行除颤和心肺复苏，是有
效防止猝死的主要办法。为进一步完
善突发事件应急体系，保障人民群众生
命安全，南京市在全市公共场所设置
AED并进行知识普及技能培训。

南京市红十字会秘书长李俭说，
2020 年，市红十字会除了牵头安装
AED，还完成持证救护员培训 3.23 万
人，救护普及12.9万人。组织“博爱送
万家”活动，投入 1190万元款物，救助
3.2万人次。

李俭说，2021 年将进一步加强生
命健康关爱体系建设。在公共场所新
增 500 台 AED，组织开展心肺复苏、
AED使用持证救护培训10万人。同时
推进将AED安装与持证培训纳入小区
物业星级管理标准化建设，共同打造
红十字“救”在身边平台，广泛推动“一
键互救”App普及应用，提升现场急救
效率。 （新华社）

减少冲动消费纠纷
北京健身房设七天冷静期

1日，北京市体育局、北京市市场监
督管理局发布通知，要求推行北京市体
育健身行业预付费服务合同示范文
本。合同中为了预防和减少因冲动消
费引发的纠纷，为消费者设置了7天冷
静期。

本次公布的示范文本适用于北京
市向消费者提供健身服务指导的健身
房、各类体育健身场（馆）等体育运动项
目经营单位与消费者之间发生的体育
健身预付费服务交易。

示范文本主要明确了体育健身消
费者和经营者之间的权利义务关系，进
一步细化了服务内容，设立合同履约保
障措施，对双方的违约责任、合同变更
解除、退费方式、争议处理等内容作了
明确约定。

北京并非首个推出这一规定的城
市，今年1月1日，“健身会员卡办卡七天
冷静期”已经在上海正式落地。 (中新社)

日前，安徽省滁州市琅琊区人民法
院对一起非法控制计算机信息系统案
作出一审判决，判处被告人丁某有期徒
刑2年6个月，缓刑3年，并处罚金2万
元。被告人表示服从判决，不上诉。

法院审理查明，2018年3月，丁某
在 QQ 群里看到有人出售一款软件，
能侵入他人摄像头，观看视频画面。
丁某出于好奇，花钱购买了该软件。
该软件可以自动获取IP地址，自动扫
描 IP 段内摄像头，破解成功，即可侵
入他人网络摄像头观看、截取和录制
保存视频画面。如果侵入的摄像头
可以转动，可以通过控制该摄像头方
向观看转动范围内的所有内容；如果
摄像头内有存储卡，还可以选择回
看。丁某觉得有意思，又通过 QQ 群
和网站购买或下载多款类似软件。
2019年 5月 31日至7月 27日期间，丁
某成功侵入367台网络摄像头并截取
一些画面，供自己观看。

法院审理认为，丁某违反国家规
定，对计算机信息系统实施非法控
制，情节特别严重，已构成非法控制
计算机信息系统罪。丁某归案后如
实供述公安机关尚未掌握的其非法
控制计算机信息系统的犯罪事实，系
自首，依法减轻处罚。根据其犯罪情
节、性质、危害后果、悔罪表现等，法
院作出上述判决。 （新华社）

侵入367台摄像头偷窥
安徽一男子获刑

“全天然”“椰树鲜榨”“老手艺”……当这些词语作为商标出现时，你是不是
觉得这种商品品质优良、效果超群？但其实，这类标志甚至无法注册成为商
标。近日，北京知识产权法院举办新闻发布会，介绍具有欺骗性的商标案件审
理情况和司法审查标准，并发布典型案例。

近三年来，北京知识产权法院涉“欺骗
性”条款商标驳回复审行政案件收案数量
分别为200件、508件、374件。在该类案件
中，北京知识产权法院判决驳回原告诉讼
请求，维持被诉决定的比例为81.3%。

宋鱼水表示，“欺骗性”条款是诚实信
用原则在《商标法》中最直接的体现之一。
其立法目的在于避免“带有欺骗性”的标志
影响消费者作出错误的消费决定，使商标
发挥应有的指示商品或服务来源之作用，
维护正常市场秩序，保障消费者和其他生
产、经营者的利益，促进社会主义市场经济
健康发展。

“然而，在实践中，我们发现部分经营
者在申请注册商标时，仅从自身利益出
发，设计商标时怀着侥幸心理，妄图打‘擦
边球’，通过夸大宣传、虚假描述等方式，
误导公众。”宋鱼水说。

她说，这样的商标无法获准注册，长远
看来，也影响商标申请人作为市场主体的
正常经营与发展，无异于自毁长城。反之，
经营者在注册商标时，如能对标志有无欺
骗性做出预判，并进行调整，主动避让，将
有助于减少商标被驳回的风险，提高商标
申请注册的通过率，降低注册成本，有益于
企业长期高质量发展。 (中新社)

设计商标不可打“擦边球”
■链接

原材料价格走高，维达、洁柔发“涨价函”

生活用纸供应没问题

继1月份原纸企业调价后，近日
多家生活纸企又相继发出一波“涨价
函”，拟于4月份全面调价。纸价为何

“一涨再涨”？家里用的厕纸、抽纸要
囤起来吗？记者多方采访了企业和业
内专家。

近日，国内知名纸业公司“中顺洁
柔”向经销商、渠道商发出调价通知函，
从4月 1日开始大幅调整旗下生活用纸
产品价格。

几乎是前后脚，维达、清风等生活纸
品巨头均发布了调价函，提出从4月开始
上调产品价格。“我们计划把价格上调
10%至20%。”一家巨头纸企负责人告诉
记者。

长城证券轻工行业首席分析师张潇
说：“几大生活用纸‘头部品牌’拟调价幅
度基本都在10%以上。”

生活纸企“涨声一片”，主要原因是原
材料价格持续走高，导致企业生产成本急
剧上升。

一份3月初的“清风”品牌纸品涨价
通知写道，近期纸浆价格一路攀升，现在
针叶浆已经到7400元/吨，阔叶浆到6400
元/吨，期货价格更高。今年浆价估计会
超过2017年最高峰时的8900元/吨。

业内专家介绍，生活用纸最重要的原
材料是木浆，约占总成本的 60%左右。
2020年三季度以来，木浆价格持续走高，
涨幅近一倍。

一些大型纸企凭借资金优势，前期囤
积了较多低价木浆，但随着库存木浆逐渐
消耗，大企业也开始提价。

大品牌异口同声拟涨价

成本骤增

原材料价格连连攀升之下，非龙头企业既
难以承受大幅上涨的成本，又难以通过提价传
导到下游，日子更不好过。不少企业特别是中
小纸企干脆选择减产或者停产。

据张潇观察，迫于成本压力，有的中小纸企
提价幅度超过30%，但同期龙头纸企凭借大量
低价库存原材料采取了“控价”策略，导致中小
纸企的产品卖不出去，出货量大幅下降。

河北保定是华北地区重要的生活用纸生产
基地。据中国造纸协会理事长赵伟介绍，一批
生产卫生纸原纸的企业发布了“停机检修函”。
目前当地已有超半数纸企停产减产，其中甚至
包括区域性品牌。他给记者算了笔账：1.05至1.1
吨木浆才能出一吨原纸，按照现在的浆价，光原
材料就要7000多元/吨。加上厂房、人员、设备
折旧等成本，制成原纸卖不到8000元/吨，一些
企业基本已经无利可赚。

“生活用纸行业存在产能过剩，竞争很激烈，
利润率本来就不高，成本涨了之后利润更低，一
些企业提价了也还谈不上盈利。中小纸企正面
临成本高企与谨慎提价的‘双面夹击’，部分小厂
甚至会被淘汰。”卓创资讯分析师尹婷说。

生活用纸行业集中度也在悄然提升。有大
型企业负责人向记者坦言，尽管木浆自去年三
季度就开始持续涨价，但大品牌的成品纸价格
此前一直未明显调整，就是想借机挤占部分中
小品牌的市场份额。

当前已有不少企业减产、停产，木浆
价格3月中旬开始虽有所回调，但依然
在高位运行。一些消费者担心，生活用
纸供应是否有保障？有必要囤点卷纸和
纸巾吗？

赵伟表示，从总量看，生活用纸供应
应该是没有问题的，缺纸的可能性不大。
生活用纸单价不高，市场仍有不定期促销
活动。销售方会采用减少折扣力度等隐
性涨价方式，让消费者感觉不明显。

“调价通知是由厂家发给批发商，从
批发商传递到终端还需要一个过程，再加
上纸厂和经销商、商超、电商还有库存，因
此市面上的卫生纸价格目前来看仍然稳
定，甚至还能支撑一段时间。”尹婷表示。

中顺洁柔纸业股份有限公司副总经
理周启超也告诉记者，虽然通知了从4月
1日开始调价，但涨价不是一步到位，可能
执行需要2至3个月时间。

记者在超市和大型电商平台看到，目
前卷纸、抽纸绝大部分都在打折促销。一
些受访消费者也表示，并没有感觉到明显
涨价。

不过，业内人士也表示，尽管多家龙
头纸企发出“涨价函”，但零售价格不一定
真正按其涨幅提起来。目前市场供应依
然是供大于求。 （综合新华社、京报网）

双面夹击
零售价格不一定提起来部分中小纸企停产减产

不必囤积

莫慌！


